
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 مبادئ التسويق      اسم المقرر:

 7479112رمز المقرر:  

اتيج    البرنامج:    بكالوريوس الاتصال الاستر

 الاتصال والإعلام القسم العلمي:  

 لآدابا الكلية:  

 جامعة الملك فيصل المؤسسة:  

 3  :  نسخة التوصيف

 م 2024فبراير  4تاريخ آخر مراجعة:  



 

2 
 

 جدول المحتويات 

 3 ................................................................................................................................................ معلومات عامة عن المقرر الدراس ي:  أ.

 3 ....................................................................................................ب. نواتج التعلم للمقرر واستراتيجيات تدريسها وطرق تقييمها:

 5 ............................................................................................................................................................................ ج. موضوعات المقرر 

 6 ........................................................................................................................................................................ د. أنشطة تقييم الطلبة 

افق:   6 ................................................................................................................................................................. ه. مصادر التعلم والمر

 7 .......................................................................................................................................................................... و. تقويم جودة المقرر: 

 7 ........................................................................................................................................................................... ز. اعتماد التوصيف: 

 

 

 

 

  



 

3 
 

 : المقرر الدراس يمعلومات عامة عن   أ.

 التعريف بالمقرر الدراس ي . 1

 (  3   . الساعات المعتمدة: ) 1

 

 نوع المقرر . 2

أ

- 
 أخرى  ☐ متطلب مسار ☐ متطلب تخصص ☒ متطلب كلية  ☐ متطلب جامعة ☐

ب

- 
        اختياري  ☐ إجباري  ☒

 (  الرابع   )  :السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر . 3

 الوصف العام للمقرر . 4

 ة اوولاة العلعام العامة  ا عل   
م
 عاما

م
بالمؤسووسووام المعاومف  مفافح ال     الخلفية المعرفية عن التسووويق صفهووفا اًاعا

 يوووون   ت  لى  ا ع  
ف الوف يووووعف اللىل ت اةع ووع  الم ويامف التسووووووووعلى 

للتسووووووووويقف  التسووووووووالم التسووووووووويتيةف  ع او المعيوووون التسووووووووويال
ت 
 
 أ اوووووووووووووولاة العلعام العامة  ا عل ف  ال ملم التسووووووووووووووويتية الموااملةف  ايفية تفحيي العلعام العامة  ا عل  لو تيتاا  
اًاع انفاذ اة  اف التسوووووووووووووويتية الموااملة للمحاووووووووووووو مف مع عرلا  الم  نماذ  سوووووووووووووعفد ة للتسوووووووووووووالم التسوووووووووووووويتية الموااملة  

  ت ليلاا. 

 ل يفج               المتطلبات السابقة لهذا المقرر  -5

 7425321                 م خل الى العلعام العامة  ا عل 
 

 ل يفج         المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر  -6

 لا يوجد 

 . الهدف الرئيس للمقرر 7

ا لماح بالمبادئ اةسوواسووية للتسووويق من  ي  مفافما  أ  افا  ًويعوا  ميالتا  مرا ل تلافعق  أخلعياتا.   الوعرف ع  
ت  الم ونف السووعرف مفافح السووفو  أسووز تي ووا  خلاة التسووويق   داعم  

التسووويق.  تفحوونا ع او  متفنام المعيوووون التسووويال
ت  الوتليووو ص  المبووواوت  تفحيفاوووا للفهووووووووووووووف  للعمل   ت تنق  

 يوووونف الوف يووووع   فووواعلنواوووا.  الومنلى   صت   التسووووووووووووووويق ا ليتلىل ش 
اللىل

 اة  اف المحافدم. 
 نمط التعليم  .2

 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم  م

   تعليم اعتيادي  1

   التعليم الإلكتروني 2

3 

 التعليم المدمج 

 التعليم الاعتيادي  •

 التعليم الإلكتروني •

11 

34 

25 % 

75 % 
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 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم  م

   التعليم عن بعد  4

 % 100 45 الإجمالي  

 )على مستوى الفصل الدراسي( الساعات التدريسية . 2

 النسبة ساعات التعلم  النشاط  م

 % 25 11 حضورية  محاضرات 1

   معمل أو إستوديو  2

   ميداني  3

   دروس إضافية  4

 % 75 34 )محاضرات مسجلة(  أخرى  5

 % 100 45 الإجمالي  

 تدريسها وطرق تقييمها:  للمقرر واستراتيجياتب. نواتج التعلم 

 نواتج التعلم   الرمز
 رمز ناتج التعلم  

 المرتبط بالبرنامج 
 طرق التقييم  استراتيجيات التدريس 

 المعرفة والفهم  1.0

1.1 

أ   ووو ار اللاوووالووو  المبوووادئ  

اةسووووووووواسوووووووووية للتسوووووووووويق من 

 يووووو  مفافموووووا  أ ووووو افوووووا  

 ًووووووووووووويووووووعووووووووووووووا  موووووويوووووووالتوووووووا  

توووووووووووووووولاووووووووووووووووفعق    موووووووووووووووورا وووووووووووووووول 

 . أخلعياتا

م /العسي   7-1-2 الم او 

ت / الم اعاة  
ال  ن 

 دعاسة ال الة / 

الخوباع الاففص    

  الو ريرص

مااعاة  تفاعل 

اللاال  المسومر  

 داخل التاعة

1.2 

د اللاووووالوووو  مفافح أ   
ل
  وووو 

السووووووووووووووفو  أسووووووووووووووز تي وووا  

الوتسووووووووووووووويوق   داعم    خولاوووووووة 

 .التسويق

م 7-1-2  الم او 

 ال فاع  الم اعاة

 أمثلة عملية

 عر لا تت  مية

الخوباع الاففص  

  الو ريرص

مااعاة  تفاعل 

اللاال  المسومر  

 داخل التاعة

…     

 المهارات  2.0

2.1 

صوووووووت    الووووووولاوووووووالووووووو   لى   
أ   ووووووومووووووول

ت  الوووووتسووووووووووووووووووويوووووق  
ا لووووويوووووتووووولىل ش 

 الوووووووووووتووووولووووويووووووو ص  الوووووموووووبووووووواوت  

 يفحفاا للفهووووووف  للعمل   

اة ووووووووووو اف    تووووووووووو وووووووووووتووووووووووونوووووووووووق 

 المحافدم. 

م  7-2-3  الم او 

 تمثيل اةد اع 

 دعاسة ال الة 

 م اكام

 الخوباع الاففص

  الو ريرص

  الب فث

مااعاة  تفاعل 

اللاال  المسومر  

 داخل التاعة 

2.2     

…     
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 نواتج التعلم   الرمز
 رمز ناتج التعلم  

 المرتبط بالبرنامج 
 طرق التقييم  استراتيجيات التدريس 

 والمسؤولية القيم والاستقلالية   3.0

3.1 

الوولاوووووووالووووووو    يسووووووووووووووووووعوورلا  أ  

المعيوووون   ع وووووواو  متفنووووووام 

ت  الم ونف السووعرف 
التسووويال

الوووووووووووووووووووووف يووووووووووووووع    الوووووووووولىل يوووووووووووووونف 

  فاعلنواا. 

م  3-1  الم او 

 ال فاع  الم اعاة

 أمثلة عملية 

 عر لا تت  مية

الخوباع الاففص  

  الو ريرص

مااعاة  تفاعل 

اللاال  المسومر  

 داخل التاعة

3.2     

3.3     

 

 

 موضوعات المقرر ج. 

 قائمة الموضوعات  م
الساعات  

 المتوقعة التدريسية 

 3 : مقدمة تعريفية و نظريةالتسويق 1

 3 التسويق: مقدمة تعريفية و نظرية  2

 3 التسويق عناصر  3

 3  التسويق عناصر  4

 3 التسويق بحوث ودراسات  5

 3 الاستراتيجيات التسويقية و تطبيقاتها  6

 3 العلامة التجارية : الأبعاد التسويقية  7

 3 أساسيات التسويق الرقمي  8

 3 مفهوم و تطبيقات التسويق الدولي  9

 3 مجال التسويق ملامح التطور و التغيير في  10

 3  نموذج توظيف التسويق في رفع الوعي البيئي  11

 3 التخطيط للتسويق و الترويج الناجح  12

 3 التسويق نتائجتقييم و تحليل أصول  13

 3 التسويق والابتكار مستقبل عمليات 14

 3 مراجعة و نقاشات 15
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 45 المجموع 

 د. أنشطة تقييم الطلبة 

 أنشطة التقييم  م
 توقيت التقييم 

 )بالأسبوع(
 النسبة  

 من إجمالي درجة التقييم 

 ٪2٠ ع  م اع الفسل  تاليي  مااعاة 1

ت  2
 ٪3٠ الثامن  اخوباع نسا 

ت  3
 ٪5٠ ناا ة الفسل  الخوباع ال ااش 

4    

5    

6    

 .(قديمي، مشروع جماعي، ورقة عمل وغيره أنشطة التقييم )اختبار تحريري، شفهي، عرض ت 

افق: ه. مصادر    التعلم والمر

 مصادر التعلم:المراجع و . قائمة 1

 المرجع الرئيس للمقرر 

، )الدمام: مكتبة 1حسام حامد عبدالجليل، مبادئ التسويق، ط -

 (2019المتنبي،

  الاتصالاتكافي، مصطفى يوسف، التسويق السياحي الإلكتروني : وأثر  -

التسويقية الإلكترونية في استقطاب السياح، مؤسسة الوراق للنشر  

 2019والتوزيع،

 (2017طلعت أسعد، التسويق الفعال، )القاهرة: دار النهضة العربية،  -

 المراجع المساندة

ف  الريالا:  1ط  س ا  دا دف التسويق المعاو: مبادئ  تفجناام   يثة  -
   2٠19متوبة الرش ف

ف  عما : داع هفا ف  1ا اد عب الفواح الحسفعف مبادئ التسويق ال    ف ط  -
2٠18   

 الة م م  لوي ف  آخر  ف التسويق: المبادئ  الولافعام ال  يثةف    -
   2٠17 جامعة التا رم: كلية الوياعمف 

 اريا أ م  ع احف  آخر  ف مبادئ التسويق ال     صت   ال ظرية  -
مف  2 الولاونقف ط    2٠٠9 عما : داع المسلى 

، دار  .1ط.  والتسويق بين النظرية والتطبيق  الاتصال، .النواعرة، أحمد -

 2010أسامة،

للنشر   العلميدار الاعصار   .1ط.  التسويق الالكتروني  . صبرة، سمر توفيق  -

 والتسويق، 

  المصادر الإلكترونية 
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  أخرى 
 

افق 2  والتجهيزات المطلوبة:. المر

 متطلبات المقرر  العناصر

افق النوعية   المر

 )القاعات الدراسية، المختبرات، قاعات العرض، قاعات المحاكاة ... إلخ( 

 عاعام دعاسية ميا مف  توفافر فناا اةجا م الم اسبة أدناق

 التجهيزات التقنية 

 البرمجيات()جهاز عرض البيانات، السبورة الذكية، 

نج. جاا  عرلا الويانام  .   Dataجاا  كمونفتر. اتسوووا  با نلىل
Show  

 لطبيعة التخصص(تجهيزات أخرى 
ً
  )تبعا

 و. تقويم جودة المقرر: 

 طرق التقييم  المقيمون  مجالات التقويم 

 غلى  مباوت استويا  اللالب  فاعلية التدريس 

ت  فاعلية طرق تقييم الطلاب 
 
نامن لي ة اليفدم    مباوت  اللىر

 اللالب  مصادر التعلم 
 أعضا   نئة الو عيز 

 غلى  مباوت استويا 
 غلى  مباوت تترير المترع 

 اللالب  مدى تحصيل مخرجات التعلم للمقرر 
ليةف  مباوت : اخوباعام ف  اجبام ملى  
 مااعيووووع ف سم اعام ف نتاش ميمفعام 

 - - أخرى 
 .التدريس، قيادات البرنامج، المراجع النظير، أخرى )يتم تحديدها()الطلبة، أعضاء هيئة  المقيمون 

 .)مباشر وغير مباشر(طرق التقييم 

 اعتماد التوصيف: ز. 

 قسم الاتصال والإعلام  جهة الاعتماد 

 25 رقم الجلسة 

 ه ـ15/11/1445 تاريخ الجلسة 

 


